Cursode
Branding

Duracién: 02 meses / 8 clases (2h c/u)
Clases virtuales grabadas en vivo
Plataforma: Zoom
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El Branding es el proceso de crear y gestionar la
identidad de una marca, definiendo su propdsito,
valores y personalidad. Incluye aspectos visuales
como el logo y los colores, asi como la percepcion
que el pUblico tiene de la marca. Su objetivo es
generar una conexion emocional y diferenciacion
en el mercado.

. ~ Importante:
dbrcmdmg Creq Posicionamiento
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Las clases son grabadas

Todas las clases son virtuales en vivo, con el
objetivo que puedas tener feedback al
instante.

éQuién puede llevar el curso?

Este curso es para todos, sin importar
experiencia previa. Aprenderds a creary
gestionar tu marca, ya sea personal o
empresarial. jSolo necesitas ganas de

destacar! )
Frecuencia:

Para tu comodidad y pensando en que la

Beneficios de llevar el curso Una m’q r.cq debe d.e Ser clase sea mas sencilla para ti, tenemos
estrategica, emocional clases 01 vez por semana

- | y coherente.

Podrds aplicar lo aprendido para crear

una marca soélida, definir tu propuesta N

de valor, y desarrollar estrategias ma

efectivas que conecten con tu

audiencia.
Materiales

Aplicalo a tu propio Negocio, proyecto o ’\ ITodcls las clases son compartidas en
ormato PDF.

marca personal, podrds diferenciarte y 1 L‘;
destacar en el mercado. \
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Grupo de WhatsApp

Se crea un grupo privado para todos los
inscritos del curso un dia antes de iniciar
clases, este grupo no se elimina.
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Marketing: Se refiere a las
tacticas y estratégicas
para promover productos
o servicios y generar
ventas.
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Branding: Es crear y
gestionar la identidad
y la percepcion de
una marca.
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Todas las clases estdn pensadas para que
aprendan de una forma sencilla, rapida y con
ejemplos.

Cuando hablamos de branding, no solo nos
referimos a como nos vemos, sino a las acciones,
tono de comunicacidon, manejo de crisis entre otros
factores que hardn que tu marca se posicione.




Temario del curso

Clase 1
Introduccién al branding

Clase 2
Investigacion y andlisis
del mercado

Clase 3
Creacioén de la identidad
de marca

Clase 4
Estrategias de
comuhicacioén de marca

* Definicion

* La diferencia entre branding y marketing.

* Importancia del branding para las empresas.
* Casos de éxito

* Investigacion de mercado y competencia.
* Andlisis FODA para el branding.
* Identificacién del publico objetivo.

* Desarrollo de la identidad

* Posicionamiento de marca

* Diseno de identidad visual: logotipos, tipografia y
paleta de colores.

* Tono de voz y estilo de comunicacion.
* Estrategias de contenido y storytelling.
* Creacidén de mensajes clave.

Clase 5
Estrategias digitales y
redes sociales

Clase 6
Gestion de la experiencia
del cliente

Clase 7
Medicion y evaluaciéon
de la estrategia de marca

Clase 8
Evolucién y futuro
del branding

* Estrategias de branding en redes sociales.

* Optimizacion del sitio web como experiencia

* Uso de herramientas digitales para gestionar la
reputacion de marca

* Importancia de la experiencia del cliente
* Diseno de experiencias memorables.
* Manejo de feedback y gestion de crisis.

* Métricas y KPIs para evaluar el éxito del branding.
* Herramientas para el andlisis de marca.
* Como realizar ajustes basados en datos.

* Adaptacion de la estrategia de marca a cambios
del mercado y tendencias emergentes.

* Innovacién en branding: la integracion de
tecnologia y sostenibilidad.

* Casos de estudio.

4/ 4 4] <]



[rE o ga i I:.l i _Q“ . M s+ Bearrme
ey g o b l:w-w-l-u—l-
AP
Rita Nakama ]
g _ \‘\
ecsl -
M iy ——

Solange

yHy gW

fags sp tﬂif

 rosa Bt

s g e
spel® agal




Un lugar
chévere
que te ayuda

O crecer ¢

hola@mamutpe.com
www.agenciamamut.pe



