
Curso de
Branding
Duración: 02 meses / 8 clases (2h c/u)
Clases virtuales grabadas en vivo
Plataforma: Zoom

@Mamutpe



El Branding es el proceso de crear y gestionar la 
identidad de una marca, definiendo su propósito, 
valores y personalidad. Incluye aspectos visuales 
como el logo y los colores, así como la percepción 
que el público tiene de la marca. Su objetivo es 
generar una conexión emocional y diferenciación 
en el mercado.

Importante:El branding crea posicionamiento de marca, no ventas, es a largo plazo.



Las clases son grabadas
Todas las clases son virtuales en vivo, con el 
objetivo que puedas tener feedback al 
instante.

Frecuencia:
Para tu comodidad y pensando en que la 
clase sea más sencilla para ti, tenemos 
clases 01 vez por semana

Este curso es para todos, sin importar 
experiencia previa. Aprenderás a crear y 
gestionar tu marca, ya sea personal o 
empresarial. ¡Solo necesitas ganas de 
destacar!

Podrás aplicar lo aprendido para crear 
una marca sólida, definir tu propuesta 
de valor, y desarrollar estrategias 
efectivas que conecten con tu 
audiencia. 

Aplícalo a tu propio negocio, proyecto o 
marca personal, podrás diferenciarte y 
destacar en el mercado.

¿Quién puede llevar el curso?

Beneficios de llevar el curso

Materiales
Todas las clases son compartidas en 
formato PDF.

Grupo de WhatsApp
Se crea un grupo privado para todos los 
inscritos del curso un día antes de iniciar 
clases, este grupo no se elimina.

Una marca debe de ser 
estratégica, emocional  
y coherente.



Todas las clases están pensadas para que 
aprendan de una forma sencilla, rápida y con 
ejemplos. 

Cuando hablamos de branding, no solo nos 
referimos a como nos vemos, sino a las acciones, 
tono de comunicación, manejo de crisis entre otros 
factores que harán que tu marca se posicione. 



Clase 1 
Introducción al branding

* Definición 
* La diferencia entre branding y marketing.
* Importancia del branding para las empresas.
* Casos de éxito

Clase 2
Investigación y análisis 
del mercado

* Investigación de mercado y competencia.
* Análisis FODA para el branding.
* Identificación del público objetivo.

Clase 3
Creación de la identidad
de marca

* Desarrollo de la identidad
* Posicionamiento de marca 
* Diseño de identidad visual: logotipos, tipografía y 
  paleta de colores.

Clase 4
Estrategias de 
comunicación de marca

* Tono de voz y estilo de comunicación.
* Estrategias de contenido y storytelling.
* Creación de mensajes clave.

Temario del curso

Clase 5 
Estrategias digitales y 
redes sociales

Clase 6
Gestión de la experiencia 
del cliente

* Importancia de la experiencia del cliente 
* Diseño de experiencias memorables.
* Manejo de feedback y gestión de crisis.

Clase 7
Medición y evaluación 
de la estrategia de marca

* Métricas y KPIs para evaluar el éxito del branding.
* Herramientas para el análisis de marca.
* Cómo realizar ajustes basados en datos.

Clase 8
Evolución y futuro 
del branding

* Estrategias de branding en redes sociales.
* Optimización del sitio web como experiencia 
* Uso de herramientas digitales para gestionar la 
reputación de marca

* Adaptación de la estrategia de marca a cambios 
del mercado y tendencias emergentes.
* Innovación en branding: la integración de 
tecnología y sostenibilidad.
* Casos de estudio.
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